MARKETING

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo
CR CR ) CR ) CR CR CR CR ) CR
CONTABILIDAD —| CONTABILIDAD INTERMEDIA ESTADISTICA APLICADA . ADMINISTRACIGN FINANCIERA |——| INTELIGENCIA DE MARKETING FINANZAS CORPORATIVAS | ITINERARIO 7mo — PRAGTICAS PREPROFESIONALES
2.00 200 2.00 3.00 3.00 2.00 3.00 100
| | |
. CR CR CR CR CR 3 ) CR CR CR
ADMINISTRACION INVESTIGACION Y TEXTOS CONTABILIDAD DE COSTOS INGLES AVANZADO I — MARKETING AVANZADO DIRECCION ESTRATEGICA | ——| MARKETING INTERNACIONAL ~ ——| INNOVACIONES DE MARKETING
3.00 ACADEMICOS 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
| | |
i CR MATEMATICA APLICADA A LA CR i CR X CR . CR X CR CR CR
MATEMATICA APLICADA A LA ] P MARKETING ESTRATEGICO | ——| INVESTIGAGION DE MERGADOS | ——| MAGROECONOMIA | GESTION DE RECURSOS HUMANOS|— | GERENCIA DE SERVICIOS | ——| BRANDING —
ADMINISTRACION Y ECONOMIA || 5 g9 ADMINISTRACION Y ECONOMIA I 3 9o 3.00 3.00 3.00 0 00 3.00
| |
LENGUAJE Y COMUNICACION CR . CR . CR CIENCIA, ENTORNO Y EL SER CR CIUDADANIA, CULTURA E CR ECONOMIA PARA LATOMADE | CR CR CR
DIGITAL o INTRODUCCION AL MARKETING |~ INGLES AVANZADO | o0 HUMANO o HISTORIA 00 DECISIONES von ITINERARIO 7mo o0 | ITINERARIO 8vo 00
T | | | |
, CR CR CR ) CR CR R 6 CR CR
INGLES INTERMEDIO | — INGLES INTERMEDIO 11 EMPRESAS Y ASPECTOS LEGALES [—— MICROECONOMIA | —— ESTRATEGIAS DE PRECIOS GERENGIA DEPRODUCTOS I ——— EVALUACION FINANCIERA DE ITINERARIO 8vo
3.00 3.00 1.00 3.00 2.00 3.00 PROYECTOS 3.00
CR ) o CR CR
PROBABILIDADES Y ESTADISTICA INTRODUCCION A LA ECONOMIA |—— CONDUCTA DEL CONSUMIDOR |~ - GERENCIA DE MARKETING
™~ 3.00 3.00 X m
Total de Créditos
por periodo: 15 16 15 15 14 16 15 15
ASIGNATURAS DE ITINERARIOS
MKTZ3274 ITINERARIO 7MO
SEGMENTACION PARA MEDIOS | CR EFECTIVIDAD DE FUERZADE | OR
) DIGITALES ETH VENTAS 30
CAMPOS DE FORMACION MKTZ3272 ITINERARIO 7MO
FUNDAMENTOS TEGRICOS Sila BANNER
COMUNICACION Y LENGUAJES )
. ’ . ESTRATEGIA DIGITAL CR DIRECCION DE CANALES CR
EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 50| OF MARKETING w0 a5
INTEGRACION DE SABERES, CONTEXTOS Y CULTURA ) CR
PRAXIS PROFESIONAL MKTZ3278 ITINERARIO 8V0 DIRECCION DE A&B |
I UNIDAD DE INTEGRACION CURRICULAR R R Nombre de la asignatura T
E-COMMERCE — GESTION DE CLIENTES Créditos
ASIGNATURAS DE ITINERARIOS 30
ESTRATEGIA DIGITAL MKTZ3276 ITINERARIO 8vo
GESTION ESTRATEGICA
PUBLICIDAD DIGITALY RRPP | CR | ESTRATEGIA DE cR
30 PROMOCION 30
Total horas: 5840 Total créditos: 121 Resolucidn de aprobacion:  RPC-S0-25-No.394-2018 Resolucion de actualizacion: RPC-S0-35-No.618-2019



