MARKETING

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

MODALIDAD DE ESTUDIOS HIBRIDA

UNIDAD DE FORMACION BASICA

Periodo

UNIDAD DE FORMACION PROFESIONAL

UNIDAD DE INTEGRACION Y APLICACION

Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo
1 2 3 4 5 6 7 8
WATEMATICA APLICADA MATEMATICA APLICADA A LA -
A LA ADMINISTRAGION Y ADMINISTRAGION Y e MIGROECONOMIA | MACROECONOMIA| ST s 0 GERENCIA DE SERVICIOS IO AC O OE MAR:
ECONOMIA | ECONOMIA II
3 144 s | 1 48 3 144 3 144 3 144 3 144 3 144
. INTRODUCGION AL INTRODUCCION A LA ADMINISTRACION - ’
ADMINISTRACION MARKETING SooNo EINANCIEA MARKETING AVANZADO DIRECCION ESTRATEGICA ITINERARIO 7mo ITINERARIO 8vo
3 144 2 9% 3 144 3 144 3 144 3 144 3 144 3 144
PROBABILIDADES Y . CIENCIA, ENTORNO Y EL SER ECONOMIA PARA LA TOMA DE
CONTABILIDAD e DioHon MARKETING ESTRATEGICO HUMANG INTELIGENCIA DE MARKETING DLCISIONES MARKETING INTERNACIONAL BRANDING
2 9% 3 144 3 144 144 3 144 2 9% 3 144 3 144
HEAMEIALE Y O ERE CONTABILIDAD DE COSTOS INESTIEABILY bl ESTRATEGIAS DE PRECIOS GERENCIA DE PRODUCTOS ITINERARIO 7mo ITINERARIO 8vo
DIGITAL MERCADOS
224 3 144 144 2 9 3 144 3 144 3 144
INVESTIGACION Y TEXTOS " CIUDADANIA, CULTURA E PRACTICAS PRE
AL ESTADISTICA APLICADA HISTORA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR PROFLSIONALES
3 144 2 9% 144 3 144 1 48
INGLES INTERMEDIO | INGLES INTERMEDIO Il INGLES AVANZADO | INGLES AVANZADO II FINANZAS CORPORATIVAS | EVALg@?,'gg‘YFE'gﬁgSC'ERA GERENCIA DE MARKETING
3 144 3 144 8 144 8 144 2 9% 3 144 2 9%
TOTAL HORAS 750 672 768 720 5840
TOTAL CREDITOS 15 16 15 15 14 16 15 15 121
. Asignaturas de itinerario
Nombre de la asignatura
ESTRATEGIA DIGITAL perod 7 perodo8
. ESTRATEGIA DIGITAL PUBLICIDAD DIGITALY RRPP
Créditos
3 [ 144 3 [ 144
} SEGMENTACION PARA ME-
Total horas periodo DIOS DIGITALES E-COMMERCE
3 [ 14 3 | 14
GESTION ESTRATEGICA Periodo 7 Periodo 8
CAMPOS DE FORMACION DIRECCION DE CANALES DE A
FUNDAMENTOS TE0RIGOS MARKETING, ESTRATEGIA DE PROMOCION
PRAXIS PROFESIONAL 3 [ 144 3 [ 144
EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
INTEGRACION DE SABERES, CONTEXTOS Y CULTUR EFECTIVIDAD DE FUERZA DE
COMUNICACION Y LENGUAJES VENTAS BESTIOE ELETTES
3 | 1 3 [ s
UNIDAD DE INTEGRACION CURRICULAR|II
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ASIGNATURAS DE PRAGTICAS
DE SERVICIO COMUNITARIO

CIENCIA, ENTORNO Y EL SER
HUMANO

PSC 48

CIUDADANIA, CULTURA E
HISTORIA

PSC 48

TOTAL 96

ASIGNATURAS DE PRACTICAS
LABORALES

MARKETING ESTRATEGICO

INTELIGENCIA DE MARKETING

PL 48

GERENCIA DE SERVICIOS

PL 48

PRACTICAS PRE
PROFESIONALES

PL 48

TOTAL 240

ASIGNATURAS DE LA UNIDAD
DE INTEGRACION CURRI-
CULAR

EVALUACION FINANCIERA DE
PROYECTOS

uic 144

GERENCIA DE MARKETING

uic 96

TOTAL 240
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