MARKETING

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

UNIDAD DE FORMACION BASICA UNIDAD DE FORMACION PROFESIONAL UNIDAD DE INTEGRACION Y APLICACION

Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo

1 2 3 4 ] 6 1 8

MATEMATICA APLICADAALA | OR MATEMATICA APLICADAALA | OR CR h CR , CR . CR CR
ADMINISTRACION Y ECONOMIAT 3 gp ADMINISTRACION Y ECONOMIA Il | 3.0 | EMPRESAS Y ASPECTOS LEGALES oo MICROECONOMIA | oo MACROECONOMIA | oo GESTION DE RECURSOS HUMANOS so0 | GERENCIA DE SERVICIOS 00 INNOVACIONES DE MARKETING

X CR ) CR ) R ) CR CR X i CR CR CR
ADMINISTRACION INTRODUCCION AL MARKETING INTRODUCCION A LA ECONOMIA ——— ADMINISTRACION FINANCIERA  |———| MARKETING AVANZADO ~ ——— DIRECCION ESTRATEGICA ~ ——— ITINERARIO 7mo ITINERARIO 8vo —

3.00 2.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00

FGH-0922

CR ) CR CR CR CR i CR CR CR
CONTABILIDAD PROBABILIDADES Y ESTADISTICA VARKETING ESTRATEGICO | ——| CIENCIA ENTORNO YEL SER | 2" | INTELIGENCIA DE MARKETING ECONOMIA PARALATOMADE - L >" | MARKETING INTERNACIONAL | ——| BRANDING —

2.00 3.00 3.00 HUMANO 3.00 3.00 DECISIONES 2.00 3.00 3.00

FL-0192 ‘ MIKT-2534 ‘ ‘
16 CR CR CR ) CR CR CR CR CR
LENGUAJE ;IE?T':EN‘CAC ov L = CONTABILIDAD INTERMEDIA ~ ——— CONTABILIDAD DE COSTOS | INVESTIGACION DE MERCADOS |——| ESTRATEGIAS DE PRECIOS ~ ——— GERENCIA DE PRODUCTOS ITINERARIO 7mo ] ITINERARIO 8vo

4.00 2.00 3.00 3.00 2.00 3.00 3.00 3.00

. CR INVESTIGACION Y TEXTOS CR i CR . CR CIUDADANIA, CULTURA E CR CR EVALUACION FINANGIERA DE CR CR
INGLES INTERMEDIO | — : — ESTADISTICA APLICADA INGLES AVANZADO II — y —— CONDUCTA DEL CONSUMIDOR  ———| A —

300 ACADEMICOS 3,00 2.00 200 HISTORIA 300 200 PROYECTOS PRACTICAS PREPROFESIONALES o0

R R CR CR

INGLES INTERMEDIO II —— INGLES AVANZADO | — FINANZAS CORPORATIVAS | 200 GERENCIA DE MARKETING
- 3.00 3.00 - m
Total de Créditos

por periodo: 15 16 15 15 14 16 15 15
ASIGNATURAS DE ITINERARIOS

MKT-2406 / MKT-2407 ITINERARIO 7mo

H CR
PUBLICIDAD DIGITALY RRPP ‘73 0 DIRECCION DE CANALES DE

MARKETING 3.0

CAMPOS DE FORMACION MKT-2905 / MKT-2901 ITINERARIO 7mo

FUNDANIENTOS TEORICOS Sigla BANNER

COMUNICACION Y LENGUAJES R R

EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION E-COMMERCE | EFEGTIVIDAD DE FUERZA DE i

) 30 VENTAS 30 GACI2092

INTEGRACIGN DE SABERES, CONTEXTOS Y CULTURA ) cR

PRAXIS PROFESIONAL MKT-3243 / MKT-3411 ITINERARIO 8v0 DIESHEIEAE =
I UNIDAD DE INTEGRACION CURRICULAR CR CR Nombre de a asignatura T

ESTRATEGIADIGITAL | ——— ESTRATEGIA DE PROMOCION Crétitos

ASIGNATURAS DE ITINERARIOS 30

MKT-3412 / MKT-3241 ITINERARIO 8vo

CR ) CR
— GESTION DE GLIENTES
30 30

Total horas: 5840 Total créditos: 121 Resolucidn de aprobacion:  RPC-S0-25-No0.394-2018 Resolucion de actualizacion: RPC-S0-35-No.618-2019

ESTRATEGIA DIGITAL
GESTION ESTRATEGICA
SEGMENTACION PARA MEDIOS
DIGITALES




