MAESTRIA EN DIRECCION DE COMUNICACION

EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL
Resolucidn: RPC-S0-14-No.161-2015

POSGRADOS ﬂ%_\

Programa Académico:

Periodo

®

Periodo

@

EL DIRCOM EN LA ECONOMIA DE LA -
INFORMACION Y LA SOCIEDAD DEL | CR COMUNICACI\(:I\(I]BII-E”(\;EISIS OFFLINE CR
CONOCIMIENTO
19 112 2 19 112 2

Unidad Disciplinar Avanzada

Unidad Disciplinar Avanzada

ESTRATEGIAS DIGITALES DE
GESTION Y COMUNICACION CR REPUTACION CORPORATIVA CR
INTEGRADA
19 112 2 19 112 2

Unidad Disciplinar Avanzada

Unidad Disciplinar Avanzada

IDENTIDAD, MARCA E IMAGEN

CORPORATIVA CR COMUNICACION FINANCIERA CR
19 112 2 19 112 2
Unidad Disciplinar Avanzada Unidad Disciplinar Avanzada
MARKETING Y ESTRATEGIAS DE CULTURA ORGANIZACIONAL,
COMUNICACION EN LA ERA DIGITAL | OR e R L A
RESPONSABILIDAD SOCIAL
19 112 2 19 112 2
Unidad Disciplinar Avanzada Unidad Disciplinar Avanzada
INVESTIGACION ESTRATEGICA Y CR GERENCIA'Y HABILIDADES CR
AUDITORIA DE IMAGEN GLOBAL DIRECTIVAS
19 112 2 19 112 2
Unidad Disciplinar Avanzada
PLAN ESTRATEGICO DE
COMUNICACION CR PROYECTO DIRCOM CR
31 168 3 55 280 5

Unidad Disciplinar Avanzada

COMUNICACION INSTITUCIONAL,
RELACIONES CON LOS MEDIOS Y | CR
LIDERES DE OPINION

19

112 2

Unidad Disciplinar Avanzada

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

NOMBRE DE LA
ASI(();NASTURA —> A&B CR
HORAS DE )
CONTACTO > 48 | tes 3 |€«—— CREDITOS
DOCENTE UNIDAD DE FORMACION
TOTAL DE HORAS

UNIDAD DE FORMACION

UNIDAD DISCIPLINAR AVANZADA
UNIDAD DE TITULACION

UNIDAD DE INVESTIGACION

=

Total Horas para asignaturas sin trabajo de titulacion 1400
Total Horas para trabajo de titulacion 280

Total Horas del Programa 1680

Total de Créditos del Programa 30

CAMPOS DE FORMACION

FORMACION PROFESIONAL AVANZADA
INVESTIGACION AVANZADA
FORMACION EPISTEMOLOGICA



