MAESTRIA EN MERCADOTECNIA, —
MENCION ESTRATEGIA DIGITAL

DE
NEGOCIOS

Resolucion de Aprobacion: RPC-S0-36-N0.469-2015

Programa Académico:
Periodo Periodo
ESTRATEGIA CORPORATIVA Y DE CR PUBLICIDAD DIGITAL Y CR
MERCADEQ PERFORMANCE
48 168 3 32 112 2
Unidad Disciplinar Avanzada Unidad Disciplinar Avanzada

SEGMENTACION Y TIPOLOGIA DE

CLIENTES CR ESTRATEGIA DE MEDIOS CR
48 168 3 32 112 2
ESTRATEGIA Y ECOSISTEMA CR E-COMMERCE Y CR
DIGITAL OMINICANALIDAD
32 112 2 48 168 &
Unidad Disciplinar Avanzada Unidad Disciplinar Avanzada
INBOUND MARKETING, CONTENT
AND STORYTELLING CR MOBILE MARKETING CR
48 168 3 48 168 3
Unidad Disciplinar Avanzada Unidad Disciplinar Avanzada
NEUROMARKETING Y USER
EXPERIENCE CR PROYECTO MMED CR
32 112 2 80 280 5
Unidad Disciplinar Avanzada
POLITICAS Y GESTION DE CR
PRECIOS
32 112 2
Unidad Disciplinar Avanzada

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

NOMERE DE LA e o Total Horas para asignaturas sin trabajo de titulacion 1400
Aﬁgg&gg’gl\ ) Total Horas para trabajo de titulacion 280
contaco > 8 | e 8 |€— CREDITOS Total Horas del Programa 1680
DOCENTE UNIDAD DE FORMACION 4 .
Total de Créditos del Programa 30
TOTAL DE HORAS
UNIDAD DE FORMACION CAMPOS DE FORMACION

UNIDAD DISCIPLINAR AVANZADA FORMACION PROFESIONAL AVANZADA
UNIDAD DE TITULACION INVESTIGACION AVANZADA
UNIDAD DE INVESTIGACION FORMACION EPISTEMOLOGICA



