
MARKETING
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS Y ADMINISTRATIVAS

* Resolución: RPC-SO-24-N°476-2017

CAMPOS DE FORMACIÓN

Praxis Profesional
Epistemología y Metodología de la Investigación

Comunicación y Lenguajes

Unidad de Integración Curricular

Fundamentos Teóricos

Integración de Saberes, Contextos y Cultura
Créditos 3

Nombre de la asignatura DIRECCIÓN DE A&B

TOTAL HORAS 5840
TOTAL CRÉDITOS 121

UNIDAD DE INTEGRACIÓN Y APLICACIÓNUNIDAD DE FORMACIÓN PROFESIONAL

Período PeríodoPeríodoPeríodo Período

UNIDAD DE FORMACIÓN BÁSICA

Período PeríodoPeríodo
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3 3

3 3

EFECTIVIDAD DE FUERZA DE 
VENTAS

GESTIÓN DE CLIENTES

Asignaturas de itinerario

PUBLICIDAD DIGITALY RRPP

E-COMMERCE

ESTRATEGIA DIGITAL

Periodo 7 Periodo 8
DIRECCIÓN DE CANALES DE 

MARKETING
ESTRATEGIA DE PROMOCIÓN 

SEGMENTACIÓN PARA MEDIOS 
DIGITALES

Periodo 7

GESTIÓN ESTRATÉGICA
Periodo 8

ESTRATEGIA DIGITAL

INGLÉS INTERMEDIO IIINGLÉS INTERMEDIO I

ESTRATEGIAS DE PRECIOS

INGLÉS AVANZADO I

MATEMÁTICA APLICADA A LA 
ADMINISTRACIÓN Y ECONOMÍA 

II

CONTABILIDAD PROBABILIDADES Y ESTADÍSTICA

ESTADÍSTICA APLICADA

EMPRESAS Y ASPECTOS LEGALES

ADMINISTRACIÓN

MATEMÁTICA APLICADA A LA 
ADMINISTRACIÓN Y ECONOMÍA 

I

INVESTIGACIÓN Y TEXTOS  
ACADÉMICOS

LENGUAJE Y COMUNICACIÓN 
DIGITAL

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS

CIENCIA, ENTORNO Y EL SER 
HUMANO

INTRODUCCIÓN AL MARKETING
INTRODUCCIÓN A LA 

ECONOMÍA

MACROECONOMÍA I

CONTABILIDAD INTERMEDIA

MARKETING ESTRATÉGICO

CIUDADANÍA, CULTURA E 
HISTORIA

INTELIGENCIA DE MARKETING

MICROECONOMÍA I

ECONOMÍA PARA LA TOMA DE 
DECISIONES

GERENCIA DE PRODUCTOS

ADMINISTRACIÓN FINANCIERA

FINANZAS CORPORATIVAS I GERENCIA DE MARKETING

ITINERARIO 8vo

ITINERARIO 7mo

GESTIÓN DE RECURSOS 
HUMANOS

ITINERARIO 8vo

BRANDING

DIRECCIÓN ESTRATÉGICA

CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

EVALUACIÓN FINANCIERA DE 
PROYECTOS

GERENCIA DE SERVICIOS

ITINERARIO 7mo

MARKETING INTERNACIONAL

CONTABILIDAD DE COSTOS

MARKETING AVANZADO

INNOVACIONES DE MARKETING

PRÁCTICAS PRE PROFESIONALES

INGLÉS AVANZADO II


