MARKETING

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

UNIDAD DE FORMACION BASICA UNIDAD DE FORMACION PROFESIONAL UNIDAD DE INTEGRACION Y APLICACION

Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo Periodo
MATEMATICA APLICADA A LA MATEMATICA APLICADA A LA GESTION DE RECURSOS
ADMINISTRACION Y ECONOMIA ADMINISTRACION Y ECONOMIA EMPRESAS Y ASPECTOS LEGALES MICROECONOMIA | MACROECONOMIA | HUMANOS GERENCIA DE SERVICIOS INNOVACIONES DE MARKETING
| 1}
3 3 1 3 3 3 3 3
. . INTRODUCCION A LA . . .
ADMINISTRACION INTRODUCCION AL MARKETING ECONOMIA ADMINISTRACION FINANCIERA MARKETING AVANZADO DIRECCION ESTRATEGICA ITINERARIO 7mo ITINERARIO 8vo
3 2 3 3 3 3 3 3
CONTABILIDAD PROBABILIDADES Y ESTAD{STICA MARKETING ESTRATEGICO N IORNCME LS INTELIGENCIA DE MARKETING HECEAIR RARA LA TCRIA B2 MARKETING INTERNACIONAL BRANDING
HUMANO DECISIONES
2 3 3 3 3 2 3 3
ERNErE ;lg?T'\:tJMCACION CONTABILIDAD INTERMEDIA CONTABILIDAD DE COSTOS INVESTIGACION DE MERCADOS ESTRATEGIAS DE PRECIOS GERENCIA DE PRODUCTOS ITINERARIO 7mo ITINERARIO 8vo
4 2 3 2 3 3 3
INVESTIGACION Y TEXTOS CIUDADANfA, CULTURA E
ACADEMICOS ESTADISTICA APLICADA HISTORIA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR PRACTICAS PRE PROFESIONALES
3 2 3 3 1

INGLES INTERMEDIO |

TOTAL HORAS 5840
TOTAL CREDITOS 121

Nombre de la asignatura —y

Creditos —>

INGLES INTERMEDIO Il

DIRECCION DE A&B

3

INGLES AVANZADO |

INGLES AVANZADO II

Asignaturas de itinerario
ESTRATEGIA DIGITAL

Periodo 7

Periodo 8

PUBLICIDAD DIGITALY RRPP

ESTRATEGIA DIGITAL

3

3

E-COMMERCE

SEGMENTACION PARA MEDIOS
DIGITALES

3

3

FINANZAS CORPORATIVAS |
2
GESTION ESTRATEGICA
Periodo 7 Periodo 8
DIRECCION DE CANALES DE a
MARKETING ESTRATEGIA DE PROMOCION

3

3]

EFECTIVIDAD DE FUERZA DE
VENTAS

GESTION DE CLIENTES

3

3]

EVALUACION FINANCIERA DE

PROYECTOS GERENCIA DE MARKETING

3

CAMPOS DE FORMACION

Fundamentos Tedricos

Praxis Profesional

Epistemologia y Metodologia de la Investigacion
Integracion de Saberes, Contextos y Cultura
Comunicacion y Lenguajes

Unidad de Integracion Curricular

* Resolucion: RPC-SO-24-N°476-2017




