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) CR CR , CR CR ) CR ECONOMIA PARALATOMADE| CR ANALISIS AVANZADO DE CR CR
ADMINISTRACION CONTABILIDAD INTERMEDIA MARKETING ESTRATEGICO MARKETING DE SERVICIOS ESTADISTICA APLICADA ITINERARIO 8vo
3,0 3,0 3,0 3,0 2.0 DECISIONES 3.0 DATOS 3.0 3,0
CR EMPRESAS Y ASPECTOS CR CR , CR , CR CR ) CR CR
LENGUAJE CUANTITATIVO CONTABILIDAD DE COSTOS ADMINISTRACION FINANCIERA MARKETING TACTICO MARKETING INTERNACIONAL GESTION DE PRODUCTOS IMAGEN DE MARCA
3,0 LEGALES 1,0 3,0 3,0 3,0 2,0 3,0 3,0
INTRODUCCION AL CR INTRODUCCION A LA CR MATEMATICA APLICADA A LA CR , CR LIDERAZGO Y TRABAJO EN CR CR CR CR
. ; ’ MICROECONOMIA | ESTRATEGIAS DE PRECIOS ITINERARIO 7 ITINERARIO 8
MARKETING 20 ECONOMIA 30 ADMINISTRACION Y ECONOMIA 11 30 30 EQUIPO 20 3.0 mo 20 VO 20
CR ‘ CR CR CR < CR CR CR
MATEMATICA APLICADA A LA PROBABILIDADES Y INVESTIGACION Y TEXTOS EVALUACION FINANCIERA DE
CONTABILIDAD . ’ ; . FINANZAS CORPORATIVAS | CONDUCTA DEL CONSUMIDOR GERENCIA DE MARKETING
30 ADMINISTRACION Y ECONOMIA | 30 ESTADISTICA 30 ACADEMICOS 20 PROYECTOS 30 30 30
CIENCIA, ENTORNO Y EL SER CIUDADANIA, CULTURA E . , CR GESTION DE RECURSOS CR . CR PRACTICAS PRE CR
LENGUAJE DIGITAL ’ ’ INVESTIGACION DE MERCADOS MACROECONOMIA | GESTION TRIBUTARIA
HUMANO HISTORIA 30 HUMANOS 30 100 PROFESIONALES 55
ARTE, EXPRESION HUMANA Y . , CR CR )
LENGUAJE ’ DIRECCION ESTRATEGICA ITINERARIO 7mo TITULACION
COMUNIDAD 30 30
INGLES INTERMEDIO | INGLES INTERMEDIO II INGLES AVANZADO | INGLES AVANZADO I EXPERIENCIA UDLA PROYECTO DE NEGOCIOS
TOTAL No. DE CREDITOS: 140,0
TOTAL No. DE HORAS: 6.928,0
Asignaturas de itinerario
Nombre de la asignatura
) ‘1' CR ESTRATEGIA DIGITAL Periodo 7 Periodo 8
DIRECCION DE A%B 3 C———— No. de Créditos CR CR
. | ,
COMUNICACION DIGITAL 0 INBOUND MARKETING 0
CR SEGMENTACION PARA MEDIOS CR
COMERCIO DIGITAL G OIGITALES T
GESTION ESTRATEGICA Periodo 7 Periodo 8
CAMPOS DE FORMACION GESTION DE CANALES DE CR . CR
, ESTRATEGIA DE PROMOCION
FUNDAMENTOS TEORICOS MARKETING 3,0 3,0
PRAXIS PROFESIONAL
EPISTEMOLOGIAY METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
INTEGRACION DE SABERES, CONTEXTOS Y CULTURA ESTION DE FUERZAS DE CR , CR
’ SIS J = GESTION DE CLIENTES
COMUNICACION Y LENGUAJES VENTAS 3,0 3,0
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